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Verlag: ,DER WESTALLGAUER®, Holzer Druck und Medien
Postfach 12 46 - 88169 Weiler
Fridolin-Holzer-StraBe 22 - 88171 Weiler
Fernruf: Durchwahl-Rufnummer: (083 87) 399-0
Telefax: (08387) 39955 und 39963 - ISDN: (08387) 97006
Anzeigenverkauf: H. Schonberg, Tel. 399-12 - C. Helmbrecht, Tel. 399-13
T. Edelmann, Tel. 399-58
Bdro Isny: G. Steinmetz, Tel. (07562) 16 54, Fax (07562) 55970
Telefonische Anzeigenannahme: Tel. 399-15 und 399-16
Postgirokonto: Miinchen (BLZ 700 100 80) 97 03-802

Sparkasse Weiler (BLZ 731500 00) Kto.-Nr. 250 035
Raiffeisenbank Westallgau e.G. (BLZ 733 698 23) Kto.-Nr. 311448

Bankkonten:

Erscheinungsweise: an jedem Werktag morgens
Anzeigenschluss: Montag bis Freitag morgens 9 Uhr

Zahlungsbedingungen: Vorauszahlung mit 2 % Skonto ab 25,- € oder sofort nach
Rechnungserhalt ohne jeden Abzug

Satzspiegel Anzeigenteil Textteil/MindestgroBe 20 mm
480 mm hoch
327 mm breit mm- Spalt.- | Spalt.- 1 Seite mm- Spalt.- | Spalt.-
* siehe Preis Breite Zahl =3360mm | Preis Breite Zahl
Druckunterlagen € mm € € mm
Grundpreis 1,05 45 7 3360,00 4,72 62 6

Private FlieBtextanzeigen

Mittwochs-Fundgrube je Zeile €215 Mo.-Sa. (auBer Mi.) je Zeile €5,15

2er-Kombination je Zeile € 4,30 Alle Zeilenpreise inkl. gesetzlicher Mehrwertsteuer!
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Nachlasse fiir lokale Geschéftsanzeigen:

Bonus bei Abnahme liber

Malstaffel fir mehrmalige Mengenstaffel B 15000-mm-Zeilen ... 1%

Veroéffentl. in einheitlicher fur Millimeterabschliisse 25000-mm-Zeilen ... 2%
GroBe von mindestens 50000-mm-Zeilen ... 3%
75000-mm-Zeilen ... 4%
1000-mm-Zeilen ... 5% 100000-mm-Zeilen ... 5%

bei 12-mal 2000-mm-Zeilen ... 10% fiir jede weiteren
bei 24-mal 5000-mm-Zeilen ... 15% 25000-mm-Zeilen ... 1%
bei 52-mal 8000-mm-Zeilen ... 20% bis héchstens ......... 15%

Anzeigenstrecken

Anzeigenstrecken: 3 Seiten 1 Buntfarbe méglich — nach Absprache.

4 Seiten Anzeigenschluss: 8 Tage vor Erscheinen:
5 Seiten Preise auf Anfrage
6 Seiten

Gesamtausgabe ALLGAUER ZEITUNG

mm- mm- Priv. Gelegenheitsanzeigen im FlieBsatz
Grundpreis Lokalpreis flr alle Rubriken
€4,45 € 3,78 € 5,75 pro Zeile inkl. MwSt.

Priv. Anzeigen
inkl. Mwst. € 3,38

Textteil-Anz. (Lokalpreis)
€27,13

Fremdenverkehrs-Anzeigen

. 20% Nachlass vom Grund-/Lokalpreis

Private Heirats- und Bekanntschaftsanzeigen
Kombination Samstag-Zeitung (Gesamtausgabe)

€ 4,70 pro Zeile,
inkl. MwSt.

BEILAGENWERBUNG: Preise zuzlglich Mehrwertsteuer

Preis %o Exemplare bis 10g 209 309 409 509
Grundpreis € 101,70 104,80 115,70 129,10 140,90
Lokalpreis € 86,40 89,10 98,30 109,70 119,80

Wiederholungs- und Abschlussrabatte: keine

Auflagen: auf Anfrage
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Arbeitsgemeinschaft Media-Analyse
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ZEITUNGS|MARKETING |GESELLSCHAFT

Lokalpreis €

Lokalanzeigen im Direktverkehr aus dem Verbreitungsgebiet, jedoch

nur Handwerk, Gewerbe und Einzelhandel 0,89
Kirchliche Anzeigen u. Vereinsanzeigen 20 % Nachlass (vom Grund-/Lokalpreis)
SIEELERPE TGN Grundpreis 1,11 Lokalpreis 0,95
el ohne Nachlasse

Todesanzeigen/Danksagung 0,89
Private Gelegenheitsanzeigen 0,77

Amtliche Bekanntmachungen, die nicht der Wirtschaftswerbung dienen

und nicht an Dritte weiterberechnet werden 0,89

(min. 1sp. 20 mm bis max. 2sp. 150 mm ab Seite 2 Lokalteil) 4,01
CECEVGTL R ES ENE EVGPLI 0N Grundpreis 0,83 Lokalpreis 0,67

Verlagssonderveréffentlichungen
Der Verlag behélt sich vor, bei Sonderverdéffentlichungen eigene Anzeigenpreise festzusetzen.

Farbpreis Grundpreis Grundpreis Lokalprei Lokal
Millimeterpreis Geschiftsanz. Stellenanz. Geschaft St 1Z
ab MindestgroBe 500 mm €/mm €/mm €/mm €/mm
1 Buntfarbe 1,27 1,33 1,08 1,14
2/3 Buntfarben 1,59 1,65 1,35 1,41
Alle Preise zuziiglich Mehrwertsteuer
Farbzuschlage fiir Grundpreis Lokalp
Anzeigen unter 500 mm
Weitere Buntfarben € €
auf Anfrage 105, 89,—
Ziffergebiihren
Fiir jede Verdffentlichung ...........ccoooiiii 9,90 € + MwSt.

im Lokalbereich, MindestgréBe 240 mm hoch/676 mm breit.
(Berechnung 15 Anzeigenspalten)

SONELEIGFEILEN R auf lokaler Textseite: MindestgroBe 1006 mm.

I ENEHR T CI{ERE Y Dateiformate: PDF, EPS, PS, QuarkXpress, lllustrator, Pho-
toshop, InDesign, FreeHand. Schriften (nur Postscript Type 1) mussen bei PDF, EPS
und PS in das Dokument eingebettet sein, bzw. bei offenen Dateien mitgeliefert werden.

Bei Filmlieferung fiir '/; Seiten benétigen wir einen seitenrichtigen Positiv-Film im

Satzspiegel 327 x 480 mm.

HEFETNEIETE  Fir feste Platzvorschriften wird ein Aufschlag von 25 % erhoben.

TECHNISCHE ANGABEN:

1. Format: Maximal 24 x 34 cm, Minimal 10,5 x 14,8 cm. Die geschlossene Seite muss
mindestens 14,8 cm aufweisen.

2. Gewicht: Hochstgewicht 60 g, hhere Gewichtsklassen auf Anfrage

3. Papiergewicht: Mindestgewicht je Beilage DIN A 6 = 3 g (Papiergewicht von 170 g/m?).
DIN A 6 bis DIN A4 =5 g (Papiergewicht von 120 g/m?). Weitere Formate auf Anfrage.

4. Anlieferung: AusschlieBlich auf Paletten, die Anlieferung in Kartons ist nur nach
Riicksprache méglich.

5. Falzarten: Fremdbeilagen miissen im Kreuz-, Wickel- oder Einbruchfalz gefalzt sein.
Zickzack- und Altarfalz lassen sich nicht verarbeiten.

6. Beschnitt: Alle Beilagen missen rechtwinklig und formatgleich geschnitten sein. Beila-
gen dirfen am Schnitt keine Verblockung durch stumpfe Messer oder Feuchtigkeit aufwei-
sen. Eine zusétzlich notwendige manuelle Aufbereitung wird ggf. in Rechnung gestellt.

7. Angeklebte Produkte: (z. B. Postkarten) sind grundsatzlich innen in der Beilage an-
zukleben.

8. Draht-Riickenheftung: Bei Draht-Rickenheftung darf die Drahtstérke nicht starker
als die Beilage sein. Dlnne Beilagen sollten grundséatzlich mit Rlicken- oder Falzleimung
hergestellt werden. Die Klammerung muss ordentlich ausgefiihrt sein.

9. Lagenbildung: Die unverschnirten, kantengeraden Lagen sollen eine Héhe von
10-12 cm aufweisen. Empfehlung: 100 Stlick pro Lage. Eine Vorsortierung wegen zu
dlnner Lagen darf nicht nétig sein.

10. Lieferschein: Jeder Anlieferung muss ein Lieferschein beiliegen.

11. Lieferanschrift: Allgéuer Zeitungsverlag GmbH, Heisinger StraB8e 14, 87437 Kempten

SONSTIGE ANGABEN:

1. Anliefertermin: 3 Werktage vor dem vereinbarten Beilagentermin frei Haus
(Montag-Freitag: 8.00 bis 12.00 und 13.00 bis 15.00 Uhr), Rucktrittsrecht bis 14 Tage
vor Erscheinen.

2. Beilagenhinweis: In der Zeitung erscheint ein kostenloser Beilagenhinweis.

3. Konkurrenzausschluss: Alleinbelegung und Konkurrenzausschluss kénnen nicht zu-
gesichert werden.

4. Aufmachung: Fremdbeilagen diirfen durch Format oder Aufmachung beim Leser nicht
den Eindruck eines Bestandteiles der Zeitung erwecken oder Fremdanzeigen enthalten.

5. Teilbelegung: Die Unterbringung in genau begrenzten Teilauflagen erfolgt bestmdg-
lich. Geringfligige Gebietsabweichungen berechtigen nicht zu Ersatzanspriichen. Fiir alle
Teilbelegungen behélt sich der Verlag Schieberecht vor.

Komplette technische Angaben finden Sie unter www.all-in.de/mediadaten.
Fiir Prospektbeilagen gelten die Allgemeinen Geschéftsbedingungen des Verlages.
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Allgemeine Geschaftsbedingungen fiir Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften

—

. /Anzeigenauftrag“ im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Ge-
schaftsbedingungen ist der Vertrag tiber die Veréffentlichung einer
oder mehrerer Anzeigen eines Werbungstreibenden oder sonstigen
Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

. Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb eines Jah-
res nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Ab-
schlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so
ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten
Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in
Satz 1 genannten Frist abgerufen und veroffentlicht wird.

3. Bei Abschlissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der
vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch Uber die im
Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzu-
rufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfillt, die der Verlag nicht zu
vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger wei-
terer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten
und dem der tatséchlichen Abnahme entsprechenden Nachlass
dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die Nichter-
flllung auf héherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millime-
terzeilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter umge-
rechnet.

6. Auftrage flir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaBen
ausschlieBlich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben
oder an bestimmten Pl&tzen der Druckschrift verdffentlicht werden
sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem
Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann,
wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizier-
te Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne
dass dies der ausdrticklichen Vereinbarung bedarf.

7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten
an den Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen,
die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen er-
kennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort ,An-
zeige“ deutlich kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigenauftrdge — auch einzelne Ab-
rufe im Rahmen eines Abschlusses — und Beilagenauftrage wegen
des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheit-
lichen, sachlich gerechtfertigten Grundsétzen des Verlages abzu-
lehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche Be-
stimmungen verstéBt oder deren Verdffentlichung fiir den Verlag
unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir Auftrége, die bei Geschéftsstel-
len, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beila-
genauftrage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters
der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch For-
mat oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestand-
teils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen
enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auf-
trages wird dem Auftraggeber unverzlglich mitgeteilt.

9. Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwand-
freier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber ver-

N

sinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass die-
ser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurlicktreten konnte.

19. Bei Chiffreanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und
rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentli-
chen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Chiffrean-
zeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die
Eingénge auf Chiffreanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt.
Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden ver-
nichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zurlick, ohne dazu
verpflichtet zu sein. Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertre-
ter das Recht eingerdumt werden, die eingehenden Angebote an-
stelle und im erklarten Interesse des Auftraggebers zu 6ffnen. Brie-
fe, die das zuldssige Format DIN A4 (Gewicht 100 g) lberschrei-
ten sowie Waren-, Biicher-, Katalogsendungen und P&ckchen
sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht ent-
gegengenommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann
jedoch ausnahmsweise fiir den Fall vereinbart werden, dass der
Auftraggeber die dabei entstehenden Gebiihren/Kosten (iber-
nimmt.

20. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den
Auftraggeber zurlickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet
drei Monate nach Ablauf des Auftrages. Eine Aufbewahrung elek-
tronisch Ubermittelter Anzeigen ist nicht méglich.

. Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschaftsverkehr mit
Kaufleuten, juristischen Personen des &ffentlichen Rechts oder bei
offentlich-rechtlichen Sondervermégen ist bei Klagen Gerichts-
stand der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht
im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der
Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der
Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch
bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt
oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz
oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Ge-
setzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages verein-
bart.
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Zusatzliche Geschaftsbedingungen des Verlages

a) Mit der Erteilung eines Anzeigenauftrages erkennt der Auftragge-
ber die Geschéftsbedingungen und die Preisliste des Verlages an.

Der Verlag darf die Anzeigen auch ohne Riicksprache mit dem
Auftraggeber im Internet verdffentlichen.

Bei fernmiindlich aufgegebenen Anzeigen oder Anderungen und
bei unleserlichen Manuskripten Ubernimmt der Verlag keine Haf-
tung fiir die Richtigkeit der Ausfiihrung. Abbestellungen kdnnen
nur schriftlich erfolgen.

Fir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit von Anzeigen und
Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Dem Verlag obliegt
keine Prifpflicht, ob die Anzeigen oder Beilagen Rechte Dritter be-
eintrachtigen. Der Auftraggeber stellt den Verlag von allen An-
spriichen Dritter — gleich aus welchem Rechtsgrund -, die wegen
der Veréffentlichung der Anzeigen oder Beilagen geltend gemacht
werden, oder sonstigen Schadigungen, die dem Verlag durch die
Verdffentlichung entstehen, frei. Die Freistellung umfasst auch
evtl. erforderliche Rechtsverteidigungskosten. Der Auftraggeber
hat auch die Kosten der Verdffentlichung einer Gegendarstellung,

b)

o
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antwortlich. Fir erkennbar ungeeignete oder beschédigte
Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der
Verlag gewahrleistet die fiir den belegten Titel tibliche Druckqua-
litat im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Mdg-
lichkeiten.

. Der Auftraggeber hat den Abdruck der von ihm in Auftrag gege-

benen Anzeige/n bzw. Beilagen unverzlglich nach deren Erschei-
nen zu priifen. Reklamationen missen vom Auftraggeber bei of-
fensichtlichen Méngeln grundsétzlich unverzliglich nach Erschei-
nen der Anzeige und/oder Beilage, spétestens aber innerhalb von
2 Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend ge-
macht werden; bei nicht offensichtlichen Mangeln binnen 1 Jah-
res nach Veréffentlichung des Werbemittels. Entspricht die Anzei-
ge, trotz der rechtzeitigen Lieferung einwandfreier Druckunterla-
gen, nicht der vertraglich geschuldeten Beschaffenheit und wurde
rechtzeitig reklamiert, kann Zahlungsminderung in dem Ausmas,
in dem der Zweck der Anzeige beeintréchtigt wurde, oder der Ab-
druck einer einwandfreien Ersatzanzeige (Nacherfiillung) verlangt
werden. Der Anspruch auf Abdruck einer Ersatzanzeige ist ganz-
lich ausgeschlossen, wenn dies fiir den Verlag mit unverhéltnis-
maBigen Kosten verbunden ist. Lasst der Verlag eine ihm fiir die
Ersatzanzeige gesetzte angemessene Frist verstreichen, verwei-
gert er die Nacherflillung oder ist diese unzumutbar oder schlagt
fehl, so hat der Auftraggeber Anspruch auf Zahlungsminderung
oder Rickgédngigmachung des Auftrages. Bei unwesentlichen
Méngeln der Anzeige ist die Riickgangigmachung des Auftrages
ausgeschlossen. Gewahrleistungsanspriiche von Kaufleuten und
Unternehmern verjghren 12 Monate nach Verdffentlichung der
entsprechenden Anzeige oder Beilage.

. Eine Haftung des Verlages auf Schadens- oder Aufwendungser-

satz - gleich aus welchem Rechtsgrund - besteht nur, wenn der
Schaden bzw. die Aufwendungen auf Vorsatz oder grobe Fahr-
lassigkeit des Verlages zurlickzufiihren sind oder durch schuld-
hafte Verletzung einer verkehrswesentlichen Pflicht (Kardinal-
pflicht) in einer das Erreichen des Vertragszwecks geféhrdenden
Weise vom Verlag verursacht wurden. Haftet der Verlag nach den
vorstehenden Grundsétzen dem Grunde nach, ohne dass Vorsatz
oder grobe Fahrldssigkeit vorliegt, so ist die Haftung des Verlages
der Hohe nach auf den typischen Schadens- bzw. Aufwendungs-
umfang, der zum Zeitpunkt des Vertragsschlusses vern(inftiger-
weise voraussehbar war, und auf das fiir die betreffende Anzeige
oder Beilage zu zahlende Entgelt begrenzt. Der Verlag haftet nicht
fur den Werbeerfolg einer Anzeige und/oder Beilage. Die vorste-
henden Haftungsbeschrénkungen bzw. -ausschliisse gelten nicht
bei schuldhafter Verletzung von Leben, Kérper und Gesundheit,
fir Haftungsanspriiche nach dem Produkthaftungsgesetz sowie
im Falle einer vertraglich vereinbarten verschuldensunabhéngigen
Einstandspflicht. Soweit die Haftung des Verlages nach den vor-
stehenden Regelungen ausgeschlossen oder beschrénkt ist, gilt
dies auch fiir die personliche Haftung seiner Organe, Arbeitneh-
mer, Vertreter und Erfiillungsgehilfen.

Probeabzlige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert.
Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der

Richtigstellung oder eines Widerrufs, die sich auf Tatsachen-
behauptungen der verdffentlichten Anzeige beziehen, zu tragen,
und zwar nach MaBgabe des jeweils gliltigen Anzeigentarifs.

Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen nicht sofort er-
kennbar, sondern werden diese erst beim Druckvorgang deutlich,
so stehen dem Werbungstreibenden bei ungentigendem Abdruck
keine Anspriiche gegen den Verlag zu. Bei fehlerhaften Wiederho-
lungsanzeigen wird kein Nachlass oder Ersatz gewahrt, wenn der
Besteller nicht rechtzeitig vor der néchsten Einschaltung auf den
Fehler hinweist. Das gilt sinngeméaB auch fiir mitgeteilte Abbestel-
lungen.

Satzkosten fiir rechtzeitig abbestellte Anzeigen stellt der Verlag in
Rechnung. Riickzuzahlende Anzeigenbetrédge werden um diese
Satzkosten gekiirzt.

Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich
in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit den Wer-
bungstreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten. Die vom
Verlag gewahrte Mittlungsverglitung darf an die Auftraggeber
weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.

Im Falle hoherer Gewalt oder ArbeitskampfmaBnahmen erlischt
fir den Verlag jede Verpflichtung zur Erfiillung von Auftragen.
Schadensersatzanspriiche jeglicher Art sind in diesen Fallen aus-
geschlossen, sofern diese Storungen nicht auf vorsétzlicher oder
grob fahrldssiger Pflichtverletzung des Verlages beruhen.

Der Werbungstreibende hat riickwirkend Anspruch auf den seiner
tats&chlichen Abnahme von Anzeigen innerhalb Jahresfrist ent-
sprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen Auftrag
abgeschlossen hat, der aufgrund der Preisliste zu einem Nachlass
von vornherein berechtigt. Anspriiche auf riickwirkenden Nach-
lass mussen spéatestens vier Wochen nach Ablauf des Auftrags-
jahres gestellt sein.

Fir Sonderbeilagen und Sonderveréffentlichungen kdnnen vom
Verlag besondere Preise festgesetzt werden.

Der Verlag behalt sich Abweichungen von in der Preisliste ausge-
wiesenen Rabattkonditionen vor.

Bei Anderung der Anzeigen- und Beilagenpreise treten die neuen
Bedingungen auch fiir laufende Auftrége sofort in Kraft, wenn nicht
ausdriicklich eine andere Vereinbarung getroffen wurde.

Bei der Belegung von Bezirks- bzw. Teilausgaben mit eigenen
Preisen ist ein gesonderter Abschluss fiir die betreffende Ausga-
be oder Kombination zu tatigen.

Bei Insolvenz, Vergleich und Liquidation entfallt jeder tarifliche
Nachlass, es sei denn, der Vertrag wird vollsténdig erfiillt.

Anzeigen- und Beilagenauftrage von Lokalinserenten oder fiir lo-
kale Niederlassungen werden aus Orten des Verbreitungsgebie-
tes Anzeigenmittlern provisioniert, wenn sie zum Grundpreis ab-
gerechnet werden. Die Kontrahierungsfreiheit bleibt unberiihrt.

Mit Aufgabe einer Anzeige erklart sich der Inserent damit einver-
standen, dass die fiir die Verdffentlichung und Abrechnung der
Anzeige notwendigen Daten in einer Datenverarbeitungsanlage
gespeichert werden, aufgrund der gesetzlichen Aufbewahrungs-
fristen auch (ber den Zeitpunkt der Vertragserfiillung hinaus.

13.

14,

18.

zurlickgesandten Probeabzlige. Der Verlag bericksichtigt alle
Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des
Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

Sind keine besonderen GréBenvorschriften gegeben, so wird die
nach Art der Anzeige (ibliche tats&chliche Abdruckhéhe der Be-
rechnung zugrunde gelegt.

Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rech-
nung sofort, méglichst aber 14 Tage nach Verdffentlichung der
Anzeige, tbersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preis-
liste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist
zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungs-
frist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse fiir vor-
zeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen in der jeweils

geltenden gesetzlichen Hohe sowie die Einziehungskosten be-
rechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Aus-
flihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurlickstel-
len und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen.
Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des
Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der
Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer
Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes
Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von
dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrédge abhéangig zu
machen.

Der Verlag liefert mit Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg.
Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigen-
ausschnitte, Belegseiten oder vollstéandige Belegnummern gelie-
fert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine
Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages tiber die
Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen und Zeich-

nungen sowie fir vom Auftraggeber gewlinschte oder zu vertre-
tende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Aus-
flihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.
Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss tiber
mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet
werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige
beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere
Weise genannte durchschnittliche Auflage oder — wenn eine Auf-
lage nicht genannt ist - die durchschnittlich verkaufte (bei Fach-
zeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich tatsachlich ver-
breitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten
wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung
berechtigter Mangel, wenn sie

= bei einer Auflage bis zu 50 000 Exemplaren 20 v. H.,

= bei einer Auflage bis zu 100 000 Exemplaren 15 v. H.,

= bei einer Auflage bis zu 500 000 Exemplaren 10 v. H.,

= bei einer Auflage tiber 500 000 Exemplaren 5 v. H. betragt.

Darliber hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche
ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Ab-

Eine Weitergabe der Daten an Dritte als Auftragsdatenverarbeiter er-
folgt ausschlieBlich zur Erfiillung bzw. Abwicklung des jeweiligen Auf-
trags. Die jeweils geltenden gesetzlichen Bestimmungen zum Daten-
schutz und zur Datensicherheit werden dabei eingehalten. Im Rahmen
derartiger Auftragsdatenverarbeitungen bleibt der Verlag (daten-
schutzrechtlich) verantwortlich und kontrolliert entsprechende Tatig-
keiten. Es kann im Rahmen der Erflillung bzw. Abwicklung eines Auf-
trags notwendig werden, dass diese Auftragsdatenverarbeiter direkt
mit dem Auftraggeber Kontakt aufnehmen, insbesondere wenn Ver-
tragsdaten unleserlich oder unlogisch- oder zur Erfiillung eines Auf-
trags Riickfragen erforderlich sind. Uber derartige (Priifungs-)Tétig-
keiten hinaus wird eine Kontaktaufnahme nicht erfolgen.
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Voraussetzung fiir die Gewahrung eines Konzernrabattes ist der
schriftliche Nachweis einer Beteiligung von mindestens 51 Pro-
zent. Konzernrabatt wird nur bei privatwirtschaftlich organisierten
Zusammenschliissen gewahrt. Keine Anwendung erfolgt z. B.
beim Zusammenschluss verschiedener selbststandiger hoheitli-
cher Organisationen oder bei Zusammenschlissen, bei denen
Kérperschaften des 6ffentlichen Rechts beteiligt sind.

Platzierungsangaben bei Auftragen kénnen nur als Wunsch, nicht
jedoch als Bedingung geduBert werden und werden nur dann ver-
bindlicher Vertragsinhalt, wenn sie vom Verlag ausdriicklich
schriftlich oder in Textform (E-Mail, Telefax) bestatigt werden.

Auf den Ausschluss von Konkurrenzanzeigen/Mitbewerbern be-
steht kein Anspruch.

Digitale Druckunterlagen missen den Erfordernissen des Verla-
ges vollstandig entsprechen. Fiir Abweichungen von den Verlags-
erfordernissen, fehlerhafte Dateien, fehlende Auftragsunterlagen
und Andrucke sowie fiir die fehlerhafte Ubermittlung via Internet,
etc. Ubernimmt der Verlag keine Haftung. Der Auftraggeber stellt
dem Verlag Druckunterlagen nach DIN ISO 12647-3 zur Verfi-
gung (Norm fiir den standardisierten Zeitungsdruck, die alle qua-
litatsrelevanten Parameter im Herstellungsprozess definiert; siehe
auch Seite 9 unter ,,Datenqualitat). Ein farbverbindlicher Proof ist
bei mehrfarbigen Anzeigen Bestandteil dieser Druckunterlagen.
Sollte keine verbindliche Farbvorlage rechtzeitig vorhanden sein,
liegt die Farbgebung im Druck im Ermessen des Verlages und ist
von Preisminderungsanspriichen ausgeschlossen. Der Kunde
haftet dafiir, dass die ibermittelten Daten frei von Computerviren
sind. Entdeckt der Verlag auf einer ihm tibermittelten Datei nichts-
destotrotz Computerviren, wird diese Datei geldscht, ohne dass
der Kunde hieraus Anspriiche —insbesondere wegen fehlender Si-
cherheitskopien — geltend machen kénnte. Der Verlag behélt sich
vor, den Kunden auf Schadensersatz in Anspruch zu nehmen,
wenn durch solche durch den Kunden infiltrierte Computerviren
dem Verlag Schéaden entstanden sind.

Die Allgemeinen Geschéftsbedingungen fiir das Werbegeschéft in
Online-Medien der Allgauer Zeitungsverlags GmbH finden Sie unter
www-all-in.de



